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business MAGLIERIA

% ai 160 milioni del 2013, In calo
anche il valore: dai 4,5 miliardi i

euro del 2013 ai 4,2 del 2014, La y
donna, in particolare, wvale | due nmen s “m
terzi del mercato, ¢con un peso in

leggero increments. [n attesa della fﬂll = w i "tEr .

tanto auspicata ripresa sul fronte

italiano, ci si consola con le cifre di Pezzi speciali, unici, veri oggetti del
Smi su dati Istat, che ¢i proiettang desiderio: si prospettano stagioni
verso lidi pidi lontani ¢ sereni. Ter- positive per la maglieria, a patto che la
ritori dove l'export di maglieria nel sfida si svolga sul terreno della ricerca

periodo gennaic-ottobre 2014 ha

sapriata. un +0,% i qanticd, con Unique and special items, objects of desire: these are new

un pit consistente +4,5% a valore, positive o i i _
a testimonianza dell’appeal che il : i

top del made in Italy esercita sui
consumatari stranieri. Un orien-
tamento confermato dalle perfor-
mance sul coté maschile - =ceso
del 3,1% in quantitd ma salito del
4,5% a valore - ¢ su quello femmi-
nile, che ha registrato un +3,6% in
quantita ¢ un +4,5% a valore. Nel-
le pagine che seguono, diame la
parala ai protagonisti del settore,
che anticipano e spiegano le novita
salienti delle loro collezioni, frutto
di attenta ricerca a livello di lavo-
ragioni ma anche dell’implego di
filati sempre pil innovativi e per-
formanti. Un orientamento ribadi-
to in occasione di Pittl Filati, dowve
il top del comparto si & riunito lo -
scorso mese, portando sotto i riflet- - LOFENS ARTORIATT
tori le proposte pid nuove per l'e-
state 2016.

SPINGE P10 IM ALTO U'ASTICELLA DELLA CREATIVITA

Unconventionally worked mahair, silk, alpaca, angora eften mixed logether
Naria Nistri's cult proposal is the outenwear made with leather and karwear:
twa itemns, which can be put tagether or divided a5 Frequested.

sl possiility of unine fecnica @ malens o alissire gualts, e del tracinone g, (oo ende @
maghera aftrscinante & simolants - spisga s Nistri. shilsty ¢ ol el Brand Gmonima. prdofo da
Siilab arerda in capoa b6 & a Simone Raknell -, |0 S 5l cosineone, S ponk £ sle stufre
i rendle sermgre pal inbreessant agll aochi o diEgnis & CorsurTalon, apnendd & Sad a fomme d ulliz
chverses_ P il prossima invermo & S 3 gioc sl el g b, rgoepsamene amporend e regal
Mohair sota, sipac @ angom Sond Enorati in modo nom Gofendornae, S mesthel 1 i 2 o,
u finezza fipo 3 a 5, per dane vita & superficl mcese, nisse quas Soulonss Qruss A riley: de punl peomenc
cppue variegabe da shemahn crsase impesgando 10072 5 o colre diverso Escai Su macchine refiines.
Lt o filati edasticd consne o aflerans ullironminds Faspetio ofienuio con queste Evoraron. I3 e
propaste iconicha spicca i capospalia smonabily in pelily & magin, (resnda o0stant nefle colenon del
brand: due capi che & fondond 6 5 Stindond & Sicond dile eSenms, Solon che MEmnienD CIrssns
olrefrontien, dove & resiain FR0RG del giro o A%, P 3 5 ol O p, o6 (1 b3 mapiera rapqresenty
ur 15+ 20%. [Eunopa, Conea, Rutsia, Giongea, Kamskestan & Bulgans Son e s princial, per una inea
calbrata in base el esiganse o un emencaln giobol, i Cul i inson veond in ciei pa o meng redd.






